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核心摘要

全球AI行业已形成一个多层级、多维度的榜单评价体系，从流量排名到模型评测、从资本市场认

可到社区口碑，不同榜单服务于不同的战略决策需求。本报告系统性梳理了全球9大维度的AI行业

权重榜单，识别出30+个关键排名体系，并从AI初创公司CEO的视角评估了每个榜单的实用价值。

核心发现：AICPB（AI产品榜）已成为全球AI产品流量排名的事实标准，被路透社、南华早报等顶

级媒体引用，最新数据显示ChatGPT以55.3亿月访问量领跑Web端，豆包以3.153亿MAU领跑中国

APP端 [1]。a16z Top 100 Gen AI Consumer Apps的半年更替率超过40%，揭示了AI消费产品市场

的高度动荡——市场远未固化，新产品仍有巨大突围空间 [2]。

模型评测领域正在发生范式转移：从静态基准测试（MMLU等）向动态众评（Chatbot Arena Elo评

分）迁移。Artificial  Analysis  Intelligence  Index  v4.0显示Gemini  3.1  Pro  Preview（57.18）和

GPT-5.4（57.17）在标准化测试中领先，但Claude  Opus  4.6在用户偏好投票中排名更高——"用

户偏好"和"标准化测试"衡量的是不同维度的能力 [3] [4]。

AI行业面临严峻的留存挑战：中位DAU/MAU仅14%，远低于传统消费应用的60-65%。Sequoia

Capital的"Act Two"框架尖锐指出："生成式AI最大的问题不是找到用例、需求或分发渠道，而是证

明价值"  [5]。收入数据是当前最稀缺但最具决策价值的维度——绝大多数AI公司为私营企业，API

收入和企业合同完全不在公开榜单统计范围内。

全球AI市场2026年预计达3,471亿-5,394亿美元，其中生成式AI子赛道以37%  CAGR冲向2035年

的1.2万亿美元  [6] [7]。中国AI市场呈现独立生态特征——豆包APP端MAU  +87.38%、千问

+552.83%的爆发式增长正在改变全球格局 [1]。
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1. 全球AI产品热度与流量榜单

1.1 AICPB：AI产品排名的新标准

AICPB（AI产品榜）已成为全球AI产品流量排名领域的"事实标准"，其权威性来自于被路透社、南

华早报、The Information、罗兰贝格、Mary Meeker等全球顶级媒体和咨询机构广泛引用 [1]。该榜

单覆盖27个AI细分领域（AI ChatBot、AI搜索、Vibe Coding、AI Agent等），已发布33期网站榜和

19期APP榜，同时追踪Web流量和APP MAU双维度数据。

最新数据（2026年2月）显示，全球AI产品Web端流量格局呈现明显的头部集中效应：ChatGPT以

55.3亿月访问量遥遥领先，Gemini以21.8亿位居第二，New Bing 12.5亿排名第三。值得关注的是

Claude以2.961亿月访问量实现了+43.07%的环比增长，是前十中增速最快的产品 [1]。

APP端MAU排名则呈现完全不同的竞争格局：ChatGPT以9.556亿MAU继续领跑，但中国产品占据

了前十中的多数席位——豆包（字节跳动）3.153亿（+87.38%）、千问（阿里）2.027亿

（+552.83%）、夸克（阿里）1.704亿、DeepSeek 1.326亿、腾讯元宝1.095亿 [1]。这一数据揭

示了一个被全球榜单常常忽略的事实：中国AI移动端已形成远超Web端的用户规模。

AICPB的核心差异化在于它是目前唯一同时追踪全球和中国、Web和APP双维度数据的AI产品排名

平台。对CEO而言，这意味着可以在一个平台上获得跨地域、跨平台的竞品对标数据，而无需拼

凑多个数据源 [8] [9]。

1.2 a16z Top 100 Gen AI Consumer Apps：VC视角的流量标杆

a16z（Andreessen Horowitz）的Top 100 Gen AI Consumer Apps报告是硅谷投资界最有影响力的

AI产品排名，自2023年首次发布以来已更新4个版本。其方法论基于SimilarWeb追踪Web端月访问

量和Sensor Tower追踪移动端月活跃用户，每半年更新一次 [2]。

第三版核心发现（2024年8月发布）揭示了几个关键趋势：ChatGPT以约20亿月访问量持续霸

榜，约为第二名Gemini的5倍；超过一半的Web榜单产品集中在图像、视频、音乐、语音生成/编

辑领域；字节跳动有6款产品上榜（包括Gauth、Coze、豆包），展现了全球化扩张的力度 [2]。

该榜单对创业者最重要的量化信号是40%以上的更替率：与上一版相比，近40%的Web端产品是新

进入者。这个数据对CEO有双重含义——市场远未固化，新产品有大量突围空间；但同时也说明

留存极为困难，许多产品只是短暂爆发后迅速被取代 [2]。
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a16z还提供了关键的用户行为数据：Character.AI用户平均每天使用2小时、每月298次会话，展

示了极高的用户粘性  [2]。地理分布上，Web端30%+产品来自湾区，但Mobile端仅12%来自湾区，

移动端创新更加全球化（伊斯坦布尔、多伦多、亚洲科技中心）。

该榜单的局限性在于：更新频率低（半年一次），在快速变化的AI市场中存在较大滞后；仅覆盖

消费级产品，不含B2B和API类产品——而API收入恰恰是OpenAI、Anthropic等头部公司的主要收

入来源之一。

1.3 底层数据基础设施：SimilarWeb与Sensor Tower

SimilarWeb是全球最主流的Web流量数据源，其"AI & Machine Learning"分类为a16z等各类AI榜单

的底层数据提供商。它能提供精确到月的访问量、停留时长、跳出率、流量来源等指标，帮助

CEO理解竞品的增长引擎（直接流量/搜索/社交/推荐）[10]。Sensor  Tower已收购data.ai（原App

Annie），成为移动端AI应用数据的主要提供商，覆盖iOS和Android双平台的下载量、MAU、收入

等指标。

所有公开流量榜单都存在一个结构性盲区：无法捕捉API调用量和企业级使用量。OpenAI拥有200

万+开发者在其API上构建应用  [2]，这些使用量不产生Web流量但代表了真实的商业价值。对于

B2B定位的AI初创公司，流量排名可能严重低估其市场影响力。

1.4 WriterBuddy AI行业流量分析

WriterBuddy基于SEMrush数据发布的AI行业分析提供了历史维度的行业流量数据：2022年9月至

2023年8月期间，Top 50 AI工具累计产生超240亿次访问，ChatGPT独占60%（146亿次）[11]。AI

行业流量在此期间实现了10.7倍增长，高峰出现在2023年5月（约41亿次/月）。按品类看，AI聊

天机器人以191亿次访问主导（仅8款产品），AI写作工具17亿次，图像生成器16亿次。地理分布

上，美国占总流量22.62%，印度占8.52%，移动端用户占比超63% [11]。

2. 中国AI产品榜单与排名体系

2.1 中国AI产品的独立竞争格局

中国AI榜单体系的独立发展源于三重壁垒的叠加：网络隔离导致全球流量统计工具无法准确追踪

中国市场数据；中文NLP的评估需要专门基准测试集；监管差异（大模型备案制度）创造了有明确

边界的产品池。
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AICPB的中国AI排名是目前最权威的中国AI产品流量和用户数据榜单。2026年2月数据显示，Web

端DeepSeek以3.555亿月访问量排名第一（但环比-13.61%），纳米AI搜索1.685亿排名第二，豆

包｜抖音9890万排名第四。APP端格局则完全不同：豆包以3.153亿MAU遥遥领先（环比

+87.38%），千问2.027亿（环比+552.83%的惊人增速），夸克1.704亿，DeepSeek  1.326亿
[9]。

中国AI产品格局呈现几个鲜明特征。字节跳动系全面领跑：豆包+即梦AI双产品布局，APP端MAU

合计近4亿，展现了字节在AI领域的超强分发能力——增长很大程度依赖抖音生态导流。阿里系急

速追赶：千问APP月环比增长552.83%，是2026年初最惊人的增速，阿里通过春节营销和品牌升

级实现了爆发式增长。DeepSeek现象：作为幻方量化旗下的创业公司，在网站端排名第一、APP

端1.326亿MAU，被社区视为"中国AI开源的标志性事件"。Kimi（月之暗面）：Web端环比

+34.24%，是少数保持增长的独立创业产品 [9]。

2.2 中文大模型评测双支柱

OpenCompass（司南）由上海AI实验室主导，是中国最权威的大模型评测基准平台，覆盖LLM、

科学智能、具身智能、安全、AI计算系统等多个维度。其CompassBench和Compass Arena为中国

大模型能力对比提供了标准化框架  [12]。SuperCLUE定位为"中文大模型能力对比的权威平台"，提

供综合排行、文本评测、多模态测试、推理能力、Agent系统等多维度评估 [13]。

这两个平台的存在根因是国际基准（MMLU、HumanEval等）无法全面评估中文语境下的模型能

力。SuperCLUE增加了中国特色评测维度（如中文诗词理解、政策法规知识等），OpenCompass

则覆盖从基础能力到应用能力的完整评测链条。社区反馈显示两者被认为是中国大模型评测最严

谨的平台，但也面临"评测与实际体验脱节"和"部分模型针对测试集优化"的批评 [13] [12]。

2.3 中国 vs 全球榜单的关键差异

中国榜单与全球榜单存在系统性差异：数据来源方面，中国有独立安卓市场数据（豌豆荚、应用

宝），而全球主要依赖App Store + Google Play；模型评测方面，SuperCLUE/OpenCompass侧重

中文能力，LMSYS  Arena/Artificial  Analysis偏英文；中国需考虑备案合规等政策因素；最关键的

是，微信小程序、企业微信、钉钉等超级App生态中的AI工具无法被传统统计工具捕获，导致基于

网站流量的榜单在中国市场存在系统性低估 [14]。

中国AI市场核心产业规模2025年预计突破5,000亿元人民币，占全球约15%，亚太地区是全球AI市

场增速最快区域，CAGR达27.6%  [7]。媒体层面，36氪旗下的"智能涌现"频道和量子位（QbitAI）

是中国AI行业最重要的信息源，定期发布产品榜单和行业分析 [15] [14]。
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3. 美国/全球AI权威榜单体系

3.1 VC驱动的行业图谱榜

美国AI榜单生态的独特之处在于，许多最具影响力的榜单由风险投资机构发布。VC需要"地图"来

理解快速膨胀的AI市场，而他们制作的地图反过来成为行业共识的锚点。

CB Insights AI 100是最负盛名的AI初创公司评选。筛选流程极为严格：从7,000+候选公司中选出

100家，评估维度包括R&D活动、专有Mosaic Score评分、市场潜力、商业关系、投资者画像、新

闻情感分析、竞争格局、团队实力和技术新颖性  [16]。历史画像显示：入选公司累计融资超120亿

美元（300+轮融资）、16家独角兽、39家种子/A轮早期公司、73家位于美国。2021年入选公司

后续表现：获60亿+后续融资、20轮mega-round（$100M+）、9家退出（包括被Meta和NVIDIA

收购）、6家新晋独角兽 [16]。

CB Insights AI 100权重极高的根本原因是其多因子评估模型（Mosaic Score）——它不仅看融资

额（容易被mega-round扭曲），还量化了技术新颖性和市场动量，使其比纯融资排名更能预测公

司长期竞争力。对初创公司CEO的实际意义在于："CB Insights AI 100是VC圈最重要的AI公司标签

之一"，入选后显著提升品牌认知和融资能力。

Forbes AI  50由Forbes与Sequoia  Capital、Meritech Capital联合评选，侧重"最具商业前景的AI公

司"，通常更偏向已实现显著收入的中后期公司。2024年榜单中生成式AI公司占比超过60%，相比

2022年仅约20%，上榜公司平均估值从2020年的~$5B升至2024年的~$15B+。

Sequoia  AI  50反映了Sequoia  Capital对AI投资版图的判断。2024年品类分布涵盖基础设施层

（Mistral、Pinecone、Databricks、LangChain）、企业生产力（Writer、Notion）、消费级

（ChatGPT、Claude、Pika）和机器人/硬件（Figure、Waabi）[17]。关键洞察是"应用公司持续主

导AI 50榜单"——资本市场认为应用层比基础设施层有更大的投资机会。

3.2 模型性能评测：Arena.ai与Artificial Analysis

Chatbot  Arena（Arena.ai）代表了AI评测方法论的根本性转变。其因果逻辑是：传统基准测试

（MMLU等）上模型趋于饱和→分数差异无法反映真实使用体验→采用国际象棋Elo评分体系进行

众包盲测评价。当前排名格局（2026年3月）：Claude系列、GPT系列、Gemini系列占据顶部，

竞争极为激烈 [4]。覆盖200+模型，分设Overall、Hard Prompts、Coding、Math、Web开发、搜索

等多模态子榜。社区评价极高，Reddit r/LocalLLaMA中最常引用的模型排名来源，被认为是"最接

近真实用户体验"的评测方式 [4]。
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Artificial Analysis提供了独立性能分析视角。Intelligence Index v4.0（2026年3月）排名：Gemini

3.1 Pro Preview 57.18、GPT-5.4 (xhigh) 57.17、Claude Opus 4.6 (max) 52.95 [3]。其方法论基

于10项评估维度：GDPval-AA（真实工作任务）、Terminal-Bench  Hard（编码与终端使用）、

GPQA Diamond（科学推理）、SciCode（编程能力）、Humanity's  Last  Exam（推理与知识）、

AA-Omniscience（幻觉评估，-100到100分）等。独特价值在于同时追踪速度、成本和幻觉率

——对CEO而言这三个维度在产品选型中往往比纯"智能分数"更重要。

关键发现：Arena排名与Artificial  Analysis排名存在差异。Claude  Opus  4.6在Arena中排名更高

（Rank 1-2），但在Artificial Analysis中排第三（52.95 vs 57.18）。这说明"用户偏好"和"标准化

测试"衡量的是不同维度的能力——Arena更接近"哪个回答更让人满意"，Artificial  Analysis更接

近"哪个在客观任务上更准确" [4] [3]。

3.3 Stanford HAI AI Index：学术-产业桥梁

Stanford  HAI年度AI  Index是学术界和政策界引用率最高的AI行业综合报告，不排名单一产品或公

司，而是通过数据可视化跟踪AI在研究、技术表现、伦理、经济、教育、政策等维度的进展  [18]。

对CEO的价值不在于排名，而在于宏观趋势的量化锚定——AI投资总额、专利申请增速、人才流

向、劳动力影响等数据是制定公司战略的背景信息。关键数据：约80%的美国劳动力至少10%的

工作任务受AI影响，19%的工作者面临50%+任务被影响的风险 [18]。

3.4 Lifearchitect Models Table与其他参考

Lifearchitect  Models  Table由Alan  Thompson维护，包含700+模型、10,000+数据点，被Apple、

Microsoft、MIT等机构引用，是历史数据最全的模型追踪资源  [19]。G2和Gartner  Peer  Insights在

企业级AI产品口碑领域具有强大影响力：G2基于用户评测构建Grid排名（Leaders/High

Performers/Contenders/Niche Players四象限），Gartner Magic Quadrant基于"愿景完整性"和"执

行能力"两轴评估——对B2B  AI初创公司而言，进入Leader象限是获得大型企业客户的重要"门

票"。

4. 增速榜与趋势追踪榜

4.1 AICPB增速榜：捕捉爆发信号

AICPB专设的增速榜是追踪AI产品爆发式增长的最直接工具。2026年2月全球网站端增速Top  10

中，OpenClaw以+925.04%的环比增速引人注目（月访问量2700万），AICPB已专门为其设
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立"Claw Agent Rankings"品类，显示Agent领域正在形成新赛道。Seedream 3.0增速+460.78%，

moltbook +390.00%，Claude +43.07%（在已有2.961亿大体量基础上保持高增速）[20]。

APP端增速更为惊人：千问（阿里）+552.83%（从约3100万到2.027亿MAU），Sosiee  AI换脸

+538.37%，可灵AI  +108.21%，豆包+87.38%，即梦AI  +58.11%。增速前10中，中国产品占据7

席，这在全球AI社区引发了关于"中国AI出海"的广泛讨论 [20]。

4.2 a16z更替率：市场动荡度的核心指标

a16z报告强调的40%+更替率是理解AI消费市场的关键数据：每半年更新时，Web榜单中超过40%

的公司是新进入者。这意味着AI消费产品市场的半年洗牌率接近40%——既令人兴奋（新产品有大

量机会）又令人警醒（留存是极大挑战）[2]。

品类级增速信号也十分重要：AI  Companion品类从2个产品扩展到8个进入Top榜；AI音乐生成

（Suno）首次上榜——全新品类的出现意味着最佳进入时机；Chrome扩展成为AI工具增长的关键

渠道（7家AI生产力工具中6家使用此策略）[2]。

4.3 Exploding Topics：搜索增长的先行指标

Exploding  Topics通过追踪Google搜索量的环比增长率来识别"爆发前"的话题和产品。其方法论的

因果逻辑是：搜索量增长是用户兴趣的先行指标，通常早于流量和收入增长3-6个月。2026年3月

增速最快的AI初创包括：Fiber AI（AI销售）、Lovable（AI开发）、Retell  AI（AI语音）、Rosebud

AI（游戏AI）[21]。

4.4 Hugging Face Spaces：技术供给侧信号

Hugging  Face  Spaces截至2026年3月已索引超过115万个项目。其趋势排名反映的是开发者社区

的技术偏好——这是一个"供给侧"信号，预示6-12个月后可能出现的产品化方向。当前热门方向

包括：文本到视频生成（Wan2.2  Animate，5060并发用户）、图像生成与编辑（FLUX.2,

FireRed）、浏览器端推理（Nemotron 3 Nano WebGPU）、动作生成（NVIDIA Kimodo）[22]。多

模态应用（视频、音乐、3D运动）正从研究阶段加速向产品化转移，这对专注于文本或图像的AI

初创公司是战略警告信号。
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5. 收入与商业化榜单

5.1 AI行业最稀缺的数据维度

AI行业收入榜单的稀缺性有深层原因：绝大多数AI公司是私营企业，没有公开财务报告的义务；收

入模型处于快速变化中——API计费、订阅制、按使用量计费、企业合约等模式混合存在；"收

入"的定义本身存在争议——OpenAI的ARR是否包含微软Azure转售的部分？Anthropic通过AWS

Bedrock的收入算谁的？

目前全球尚无单一权威的AI产品收入公开榜单，但多个来源可综合判断。The  Information的AI

Revenue  List是最接近"收入排名"的数据源，但需付费订阅。Sacra提供私有AI公司收入分析。

Sensor Tower/data.ai可追踪APP内购和订阅收入。二级市场财报对上市公司提供精确数据。

5.2 头部AI公司收入规模

综合多源信息估算的头部AI公司ARR：OpenAI约$50亿+（估值$3,000亿，收入倍数~60x）；

Anthropic约$10亿+（估值$600亿）；Midjourney数亿美元（仅11人团队）；Scale  AI约$10亿+

（估值$138亿）；Databricks约$25亿+（估值$430亿）。生成式AI初创公司集体已实现超过10

亿美元收入，达到这个里程碑的速度远快于SaaS时代 [5]。

全球AI市场宏观数据提供了TAM锚点：2025年全球AI市场规模2550亿美元（其中生成式AI  630

亿），2030年预计12180亿美元 [23]。Fortune Business Insights数据显示全球生成式AI市场2025

年1036亿美元，预计2034年达1.26万亿，北美市场占比48.70% [24]。

5.3 Sequoia "Act Two"框架：留存才是真正的价值验证

Sequoia  Capital的"Act  Two"框架是理解AI收入问题的最佳思维模型。它将生成式AI商业化分为两

个阶段 [5]：

Act  One（技术导出型）：直接将基础模型包装为产品，轻量级包装即上线。ChatGPT达到1亿

MAU仅用6周，但这种增长可能具有欺骗性。

Act  Two（客户回溯型）：以基础模型为组件构建完整解决方案，需要全新的编辑界面和多模态能

力。

核心警告：AI应用中位DAU/MAU仅14%，对比传统消费领先应用的60-65%  [5]。首月移动App留存

率显著低于传统软件。"生成式AI最大的问题不是找到用例、需求或分发渠道，而是证明价值。"
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5.4 收入数据的结构性盲区

消费级AI与企业级AI收入结构存在根本差异：消费级收入可见性高（App  Store可追踪），单客价

值$20-200/月，增长靠病毒传播+SEO；企业级收入几乎不可见，单客价值$10K-1M+/年，增长

靠销售驱动。API收入在所有公开榜单中完全不可见，但这是OpenAI、Anthropic等公司的主要收入

来源之一。对企业级AI初创公司CEO而言，这既是信息盲区也是竞争机会——"闷声发大财"的策略

完全可行。

6. 新产品与创新发现榜

6.1 Product Hunt：AI新产品的发射平台

Product  Hunt是全球最重要的新产品发布平台，其AI分类已成为第一大品类。创新发现的飞轮效应

在AI领域尤其高效：创始人发布→社区投票→媒体关注→用户增长。2024年Golden  Kitty  Awards

结果：年度产品Cursor（4.96评分，774评测），AI  Model第一名Claude  3（4.97评分，694评

测），OpenAI（4.98评分，716评测）[25]。

"在Product Hunt拿到AI品类第一"已成为AI创业公司的重要里程碑和PR素材。Cursor通过2024年度

产品大奖获得了巨大品牌效应。当前热门趋势品类包括Vibe  Coding  Tools（AI辅助开发）和AI

Dictation Apps，AI品类已细分为24个子类别 [25]。

Product  Hunt的局限在于更偏消费级/Prosumer产品，企业级产品曝光度较低；存在"投票刷

票"和"launch fatigue"问题；Upvotes不等于商业成功，但作为早期buzz指标价值极高。

6.2 AI Newsletter生态

TheRundown  AI拥有超过200万订阅者，来自Google、Meta、Cisco等公司的读者群，其

Supertools工具推荐和趋势追踪是AI从业者发现新工具的主要渠道。当前热门推荐包括Granola

（会议笔记AI）、Claude Code、OpenClaw系生态等  [26]。Ben's Bites是消费级AI工具发现的热门

Newsletter；Import  AI（Jack  Clark）偏技术和政策深度；The  Batch（Andrew  Ng  /

DeepLearning.AI）面向AI从业者。这些Newsletter构成了AI行业信息传播的重要中间层。

6.3 AI工具聚合平台

Toolify.ai拥有超过28,543个AI工具、459个分类，提供基于流量、收藏频率、用户参与度和区域

分布的多维排名——是最全面的AI工具数据库  [27]。Futurepedia收录2,653个AI工具，提供社区评
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分  [28]。FutureTools由Matt  Wolfe创建，收录4,000+工具、29个分类，拥有超23万邮件订阅用户
[29]。There's An AI For That自称AI工具领域第一网站，提供基于用户搜索和分类的发现平台 [30]。

6.4 创新品类时间线

从多源数据交叉验证，一个新AI品类的典型演化路径为：T+0单个产品在PH/HN出现→T+3个月

3-5个同类产品→T+6个月Toolify建立新品类、a16z报告收录→T+12个月头部玩家融资、Forbes/

CB  Insights关注。对CEO的启示是：T+3到T+6个月是进入新品类的最佳窗口——太早市场未验

证，太晚头部已形成。

7. 口碑与专业评测榜

7.1 模型评测的两极格局

AI模型口碑评测已形成"众包体验派"与"独立基准派"的两极格局。Chatbot  Arena采用用户盲测投

票（Elo评分），优势是最接近真实用户体验、消除营销干扰；局限是投票者以技术用户为主，可

能不代表大众体验，且用户偏好可能受表面表达影响  [4]。Artificial  Analysis采用独立标准化测试

（10维度Intelligence  Index），优势是可量化的性能/价格/速度三维分析，识别"最优性价比象

限"；局限是评测任务可能与实际使用场景有偏差 [3]。

两者的交叉验证至关重要：Arena排名高的模型不一定在Artificial  Analysis上得分高，反之亦然。

CEO应将Arena视为"用户端选型参考"，将Artificial Analysis视为"工程端选型参考"。

7.2 企业级口碑体系

G2是全球最大的B2B软件评测平台，其AI  Chatbots等品类的用户评分对企业采购决策影响极大。

G2 Grid将产品按"满意度"和"市场存在感"两轴定位，"High Performer"位置是初创公司的最佳切入

点——高满意度证明产品力，低市场份额留有增长空间。竞品在G2上的负面评价是销售弹药库

——系统性收集"Cons"部分的高频痛点，可针对性改进产品。

Gartner  Magic  Quadrant和Forrester  Wave更传统严格，核心受众是企业采购决策者。进入象限意

味着获得企业客户的采购"安全名单"。两者都存在"供应商刷评"争议，CEO需理解评测背后的商业

动机。
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7.3 口碑数据的交叉验证框架

完整的口碑画像需要四层数据交叉验证：模型能力层（Arena + Artificial Analysis → 技术性能）、

产品体验层（G2 + Product Hunt → 使用满意度）、开发者口碑层（GitHub stars + HN讨论 → 技

术社区认可）、大众口碑层（App Store评分 + 社交媒体 → 消费者满意度）。任何单一层面的口

碑数据都可能存在偏差，只有多层交叉验证才能形成可靠判断。

8. 投资融资与资本市场榜单

8.1 CB Insights AI 100的标杆地位

CB Insights AI 100是AI融资领域最权威的榜单，其Mosaic Score多因子评估模型区别于纯融资排

名——它量化了技术新颖性和市场动量，使其更能预测公司长期竞争力  [16]。品类分布：AI开发工

具约33%（数据标注、模型训练、偏差监控），行业专用应用43家（医疗、游戏、建筑），跨行

业应用（物流机器人、销售技术）。

历史验证数据令人印象深刻：2021年入选公司后续融资$6B+、20轮mega-round（$100M+）、9

家退出（含被Meta和NVIDIA收购）、6家新晋独角兽  [16]。这为CEO提供了明确的行动路径：提前

6个月准备材料，突出技术创新+商业增长，Mosaic评分重视R&D活动、投资者质量和团队背景。

8.2 Forbes AI 50与Sequoia AI 50

Forbes  AI  50由Forbes与Sequoia  Capital联合评选，侧重已验证商业模式的中后期公司；Sequoia

AI  50反映投资标的潜力。三者的定位差异清晰：Forbes偏商业化成熟企业（品牌背书+媒体曝

光）；CB  Insights偏技术创新（投资人关注度提升）；Sequoia关注投资标的（进入Sequoia视野

→直投意向信号）[31] [17]。CEO应根据公司阶段选择最匹配的申请目标。

8.3 融资数据追踪生态

核心数据平台的定位分工明确：Crunchbase提供全球最大创业公司融资数据库，提供AI垂直筛

选，是融资事件追踪的首选；PitchBook提供更深度的PE/VC投资数据，包括估值和退出分析；

Stanford HAI AI Index整合多源数据提供AI私人投资的年度趋势分析。

全球AI投资宏观数据显示：AI投资预计到2025年接近全球2000亿美元规模；生成式AI独角兽超过

60家（2025年估算）；美国主导全球AI私人投资 [18] [32]。Y Combinator截至2026年3月投资组合

中有4,779家公司，AI相关公司占比持续攀升 [33]。
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8.4 全球AI市场规模对比

多家权威机构的市场规模估算呈现显著差异但方向一致：

指标 数值 来源

全球AI市场（2026） $3,471亿-$5,394亿 [34] [6]

全球AI市场（2031-2033） $1.68万亿-$3.5万亿 [34] [6]

生成式AI（2026） $556亿 [7]

生成式AI（2035） $1.21万亿 [7]

全球AI CAGR 30.6%-37% 多源综合

生成式AI CAGR 36.97%-43.4% [7] [35]

9. 初创公司CEO视角的实用价值分析

9.1 按公司阶段的榜单监控优先级

种子期/Pre-seed  CEO（融资+产品验证）：P0级别（必看）为Product  Hunt（新品发布+社区反

馈，每日）和Chatbot Arena（模型选型，每月）；P1级别为a16z Top 100（品类趋势，半年）和

Toolify（竞品流量对标，每周）；P2级别为CB Insights AI 100（长期申请目标，年度）。

A轮/B轮CEO（增长+竞争）：P0级别为SimilarWeb（精确竞品流量分析，每周）、G2（B2B口碑

管理，每周）和AICPB（全局排名追踪，每月）；P1级别为Forbes AI 50（品牌定位目标，年度）

和Artificial Analysis（技术性能对标，每月）；P2级别为Sequoia AI 50（投资人关系，年度）。

C轮+/Pre-IPO CEO（市场领导力）：P0级别为Forbes AI 50（行业地位确认，年度）、Stanford AI

Index（行业叙事构建，年度）和二级市场对标（估值支撑，季度）。

9.2 CEO的榜单攻防战术手册

战术一：Product  Hunt闪电战——精心准备PH发布，瞄准周二/周三（竞争较少的日子），目标

Golden  Kitty提名→媒体关注→投资人注意。Cursor通过PH  2024年度产品大奖获得了巨大品牌效

应 [25]。
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战术二：G2阵地战——系统性引导满意客户到G2评价，每季度50+评价，目标Grid  Leader位置→

入选Enterprise buyer shortlist。监控竞品G2评价的"Cons"高频词，针对性产品改进。

战术三：CB Insights/Forbes申请战——提前6个月准备材料，突出技术创新+商业增长，上榜后获

得历史验证的$6B+后续融资机会。Mosaic评分重视R&D活动、投资者质量和团队背景 [16]。

战术四：流量对标战——建立月度竞品仪表盘（AICPB + SimilarWeb + Toolify三源交叉验证），提

前发现竞品增速变化、流量来源转移、新品类机会。工具成本：AICPB免费 + Toolify免费基础版 +

SimilarWeb付费版（约$199/月起）。

9.3 CEO必须关注的五大信号

AICPB增速榜的异常爆发：如OpenClaw的925%增速，预示新赛道形成 [20]

a16z榜单的40%更替率：市场未固化，但留存是关键挑战 [2]

中国AI APP的全球化浪潮：千问+552%、豆包+87%，中国AI出海正在改变全球格局 [1]

Agent赛道的独立化：AICPB已设"AI Agent Rankings"和"Claw Agent Rankings"，Agent正

从概念走向独立品类

AI订阅疲劳：社区对付费意愿的讨论显示，纯工具型AI面临定价压力，差异化和深度集

成是生存关键

10. 综合分析与交叉验证

10.1 榜单间的矛盾与互证

多源数据交叉验证发现了几组值得关注的矛盾：

流量 vs 收入的错位：高流量产品不一定有可持续商业模式。Character.AI用户日均使用2小时（极

高粘性），但其变现能力远不及使用时长较短的ChatGPT或Claude。Sequoia的留存数据（DAU/

MAU仅14%）进一步揭示了流量榜单的"注意力泡沫"问题 [2] [5]。

模型排名的分裂：Arena.ai（用户偏好投票）和Artificial  Analysis（标准化测试）给出不同排名结

果。Claude在用户体验维度领先但标准化测试得分稍低，Gemini在基准测试中领先但用户偏好排

名稍逊。这不是数据矛盾而是评估维度差异——CEO需要根据实际产品需求选择参考哪个排名  [4]

[3]。

• 

• 

• 

• 

• 
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中国市场的数据鸿沟：AICPB的中国数据与全球榜单（如a16z）之间存在系统性差异。中国AI APP

端MAU远超Web端（豆包3.15亿MAU  vs  网站端9890万），但全球榜单更依赖Web流量数据，导

致中国AI产品在全球排名中被系统性低估 [9]。

10.2 跨维度关联发现

投资热度与产品增速的正相关：CB Insights AI 100入选公司后续融资$6B+的数据 [16] 与AICPB增

速榜上获得融资的公司增速更快的现象相互印证——资本不仅是结果，也是增长的催化剂。

开发者生态与产品竞争力的关联：GitHub  stars/npm下载量等开发者生态指标在公开榜单中几乎

缺失，但Product Hunt上评分最高的AI产品（Cursor 4.96、Claude 4.97、OpenAI 4.98）恰恰都拥

有强大的开发者生态 [25]。这暗示了一个被低估的竞争维度。

榜单生态的"马太效应"：入选Forbes AI 50→媒体曝光→更多客户→更好的增长数据→更容易入选

CB Insights AI  100→更多融资→更好的增长。对尚未进入这个飞轮的初创公司，Product  Hunt是

最低门槛的切入点。

10.3 所有榜单的全景权重分级

第一梯队（行业标杆级）：

榜单 类型 更新频率 核心价值

AICPB 产品流量/用户排名 月度 全球+中国AI产品排名的事实标准

a16z Top 100 Gen AI 消费级AI产品排名 半年 VC视角的产品PMF标杆

Chatbot Arena / Arena.ai AI模型评测 实时 社区驱动的模型排名金标准

Artificial Analysis AI模型性能基准 实时 模型性价比的独立第三方标准

CB Insights AI 100 投资榜 年度 AI创业公司的资本市场认可标签

Stanford HAI AI Index 综合报告 年度 学术/政策界引用率最高

Forbes AI 50 投资/媒体榜 年度 媒体界影响力最大的AI公司榜单

第二梯队（高权重）：SimilarWeb（底层流量数据）、Sensor  Tower（移动端数据）、

OpenCompass  司南（中文模型评测标准）、Product  Hunt（新产品发现首选）、G2  /  Gartner

（企业级评测）、Crunchbase  /  PitchBook（融资数据追踪）、Statista（市场规模权威来源）、

Sequoia AI 50（VC投资地图）。
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第三梯队（中高权重）：Toolify.ai（28K+工具大数据库）、FutureTools（社区驱动目录）、

TheRundown  AI（200万+订阅的行业发现渠道）、Exploding  Topics（增速先行指标）、

WriterBuddy（行业流量深度报告）、Hugging  Face  Spaces（技术供给侧趋势）、There's  An  AI

For That / Futurepedia（AI工具发现）。

11. 风险与局限性

11.1 数据局限

本报告面临以下数据限制：（1）绝大多数AI公司为私营企业，收入数据依赖估算和媒体报道，精

确度有限（置信度：中）；（2）中国市场数据因网络和语言壁垒，覆盖深度不及全球市场，微信

小程序等超级App生态数据无法获取（置信度：中低）；（3）部分来源（Crunchbase, PitchBook,

Gartner, G2）需付费访问，影响了数据完整性；（4）榜单本身动态变化，部分数据在发布时可能

已有更新。

11.2 潜在偏差

（1）地理偏见：大多数全球榜单以英语世界为中心，对中国、中东、东南亚等市场覆盖不足——

流量 ≠ 全球影响力；（2）平台偏差：所有基于Web/App流量的榜单都无法捕捉API调用量和企业

级使用量——B2B AI公司被系统性低估；（3）时效性偏差：半年度更新的a16z榜单在快速变化的

AI市场中存在较大滞后；（4）方法论偏差：Arena.ai的投票者以技术用户为主，可能不代表大众

用户体验。

11.3 未覆盖领域

本报告未深入覆盖以下领域：（1）企业级AI解决方案的内部评价体系（如ServiceNow、

Salesforce内部的AI评测）；（2）政府/国防领域的AI评测标准；（3）AI安全和伦理评估榜单

（如MLCommons AI  Safety Benchmark）；（4）行业垂直领域的专用AI榜单（如医疗AI、金融AI

的专项排名）。
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12. 建议与行动方案

12.1 立即行动（本周）

建立竞品仪表盘：注册AICPB（免费）+ Toolify（免费基础版）+ SimilarWeb（免费或

$199/月），设置月度竞品流量对标机制。不需要也不应该追踪所有榜单——信息过载

同样是战略风险

每日5分钟信息扫描：Product Hunt AI品类 + TheRundown AI Newsletter，保持对新竞品

的3-6个月预警窗口

理解自身定位：明确你的产品是Act One（轻包装型）还是Act Two（深度解决方案

型），这决定增长路径和天花板

12.2 短期行动（1-3个月）

Product Hunt发布策略：如有新版本/新产品，精心准备PH发布（瞄准周二/周三），目

标Golden Kitty提名

G2口碑建设：如做B2B，系统性引导满意客户到G2评价（每季度50+评价目标），目

标"High Performer"→"Leader"

模型选型优化：基于Artificial Analysis的性价比分析重新评估当前使用的AI模型，特别关

注速度、成本和幻觉率三个维度

中国市场认知：如有中国市场计划，独立跟踪AICPB中国排名 + OpenCompass评测，不

要以全球排名推断中国市场格局

12.3 长期行动（3-12个月）

CB Insights AI 100申请：提前6个月准备材料，Mosaic评分重视R&D活动、投资者质量

和团队背景。历史验证显示入选后$6B+后续融资机会

Forbes AI 50 / Sequoia AI 50目标：适合已验证商业模式的中后期公司。关注

Sequoia"应用层比基础设施层有更大投资机会"的信号

构建三层竞争情报系统：

信号层（每日）：Product Hunt + Hacker News + Twitter/X = 新品/动态即时捕捉

数据层（每周/月）：AICPB + SimilarWeb + Toolify = 流量/增速对标；G2 + App Store

Reviews = 口碑监控；Arena + Artificial Analysis = 技术基准

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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战略层（每季/年）：Forbes AI 50 + CB Insights AI 100 + Stanford AI Index = 行业地位

定位；Crunchbase + PitchBook = 融资环境监控

核心原则：流量看趋势，口碑看产品力，融资看竞争格局。三者交叉验证，才能形成准确的竞争

判断。区分"看"和"追"：流量榜和模型榜可以"看"（了解格局），但不要"追"（以排名为目标做产

品决策）。CEO应追的是留存率、NPS和收入增长率。
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